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Miejsce przedmiotu w programie studiów: 
Przedmiot obowiązkowy na kierunku Zarządzanie i Inżynieria Produkcji, studia I stopnia 

Założenia i cele przedmiotu: 
Celem przedmiotu jest opanowanie wiedzy i nabycie umiejętności rozwiązywania problemów 
wynikających z działalności przedsiębiorstw w otoczeniu rynkowym 

Treści programowe przedmiotu (opis przedmiotu): 
Program przedmiotu obejmuje następujące zagadnienia: Geneza, przedmiot zadania i odmiany 
marketingu. Regulacyjny mechanizm rynkowy. Konkurencja i zachowania nabywców. 
Kompozycja elementów marketingu. Marketingowe kształtowanie produktu i asortymentu 
produkcji. Ekonomiczne aspekty produktu. 

Przedmioty wprowadzające i wymagane wiadomości wstępne: 
Podstawowa wiedza z ekonomii oraz nauk organizacji i zarządzania 

Forma zajęć i metody dydaktyczne: 
Wykład 

Forma i warunki zaliczenia przedmiotu – wymagania i system oceniania: 
Test pisemny 
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